Wersja proponowana

I. Kryteria oceny ofert ztozonych przez Operatorow w ptz

Jedynym kryterium punktowym jest zaoferowana cena reazlizacji ushugi, ktora sktada si¢ z
dwoch elementow:

Kryterium ceny (w tym): Waga (100 % = 100,00 pkt.)

*proponowana wartos¢ doplaty do deficytu w

%0()©, o/ —
odniesieniu do 1 wzkm 20% (90% = 90,00 pkt.)

*proponowana warto$¢ ,,rozsadnego zysku” w

odniesieniu do 1 wzkm *10% (10% = 10,00 pkt.)

Wg zasady 1% = 1 pkt.
Ostateczng liczbe punktéw stanowi¢ bedzie suma punktow przyznanych w ww. kryterium.

Opis kryterium oraz sposobu przyznawania punktow:

Schemat obliczenia kryterium:
Maksymalng liczb¢ punktéw otrzyma oferta z najnizsza cena. llo§¢ punktéw przyznana ofercie
przeliczona zgodnie ze wzorem:

najnizsza warto$¢ doplaty do deficytu sposrod badanych ofert najnizsza warto$¢ ,,rozsadnego zysku”
C= x 90 + x 10

warto$¢ doptaty do deficytu badanej oferty wartos¢ ,,rozsadnego zysku” badanej oferty

Gdzie C to ilo§¢ punktow przyznanych ofercie.
Maksymalna liczba punktéw jakie mozna otrzymac to 100.

Dodatkowo w zaproszeniu do skladania ofert i umowie zostang naniesione
Zapisy:

a) pojazdy uzyte do realizacji umowy muszg posiada¢ autobusy z rocznika
2005 lub nowsze (patrz zatacznik do umowy "Parametry techniczno -
uzytkowe"),

b) zaproszenie 1 umowa bedg obejmowaly calo§¢ zamdwienia w mysl 1
zadanie = 1 Operator, a nie z podziatem na cze¢sci: 1 czg$¢ = 1 linia, jak bylo to
do tej pory. Co bedzie skutkowato podpisaniem umowy z jednym Operatorem
(moze to by¢ takze konsorcjum).

c) w przypadku braku pozyskania dofinansowania z Funduszu rozwoju
przewozow autobusowych, zadanie begdzie realizowane do wysokosci wktadu
wlasnego Organizatora (zapisanego w budzecie).

d) zwiekszenie podwykonawstwa z 30% do 50%.



I1. Warunki jakie musi spelni¢ Operator w ramach realizacji umowy

1)

2)

3)

4)

5)

A. Standardy Jakosci

Jako$¢ §wiadczonych Przewozow bedzie rozliczana przy zastosowaniu nast¢pujacych

wskaznikow:

a) punktualno$¢ kursowania pojazdéw na danej linii komunikacyjnej;

b) stopien realizacji planowych kurséw;

c) zatrzymywanie si¢ na przystankach;

d) prawidlowos$¢ oznakowania pojazdow;

e) prawidlowos¢ i stan techniczny wyposazenia pojazdow;

f) czysto$¢ zewnetrzna i wewngtrzna pojazdow;

g) sposob odnoszenia si¢ kierowcy do pasazera, wyglad i kultura prowadzacego pojazd

oraz prowadzenie sprzedazy biletow dla pasazerow.

Za standard wykonania Przewozéw w zakresie pkt. 1 lit. a 1 b rozumie sig:

a) odjazd z przystanku poczatkowego nie wczesniej niz o 3 minuty i1 nie pdzniej niz o 5
minut w stosunku do czasu rozktadowego;

b) odjazd z przystankéw posrednich nie wezesniej niz 3 minuty w porownaniu z rozktadem
jazdy;

c) wykonanie w catosci wszystkich planowanych kursow.

Za standard wykonania Przewozow w zakresie pkt. 1 lit. ¢ rozumie sig:

a) zatrzymywanie si¢ pojazdu na wszystkich przystankach wymienionych w rozktadzie
jazdy dla okreslonej linii komunikacyjnej;

b) podjezdzanie pojazdu jak najblizej peronu przystankowego (nie dalej niz 30 cm),
a w przypadku braku peronu, jak najblizej prawej krawedzi zewngetrznego pasa ruchu;

c) zatrzymanie si¢ na przystanku na zadanie na wyrazny sygnal pasazera, z wyjatkiem
przypadku, gdy przy sygnalizacji pasazera oczekujacego na przystanku wszystkie
miejsca s3 zajete 1 zaden z pasazerow nie wysiada;

d) zapewnienie miejsc w pojezdzie dla pasazerdw posiadajacych bilety miesigczne;

€) pomoc w wejsciu i wyjsciu z pojazdu osobom niepetnosprawnym,;

f) podjezdzanie na przystanek poczatkowy z odpowiednim wyprzedzeniem
umozliwiajagcym zakup biletu 1 =zajgcie miejsc wszystkim pasazerom przed
rozktadowym czasem odjazdu.

Za standard wykonania Przewozéw w zakresie pkt. 1 lit. d rozumie sig:

a) oznaczenie pojazdu w sposob okreslony w zalgczniku nr 3 do Umowy;

b) oznaczenie piktogramami miejsc dla osob uprzywilejowanych;

c) zamieszczenie wewnatrz pojazdu w miejscu uzgodnionym z Powiatem wyciagu
przepiséw porzadkowych, taryfy optat wraz z wykazem ulg i uprawnien do nich oraz
informacji dodatkowych okreslonych przez Powiat;

d) umieszczanie reklam wytgcznie w dozwolonych miejscach, rodzaj reklam spetiajacy
wymogi okreslone w zatgczniku nr 3 do Umowy.

Za standard wykonania Przewozéw w zakresie pkt. 1 lit. e rozumie sig¢:

a) wyposazenie pojazdu we wszystkie elementy wyposazenia i dokumenty przewidziane
przepisami prawa;
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b) stan techniczny autobusu niebudzacy zastrzezen, zapewnione bezpieczenstwo
pasazerow, brak elementow mogacych spowodowaé szkody w ubiorze i bagazu
pasazera;

c) sprawna i poprawnie drukujaca bilety kasa rejestrujaca;

d) sprawne o$wietlenie wewnatrz 1 na zewnatrz pojazdu, umozliwiajace przeczytanie
przepisoOw porzadkowych, taryf i komunikatoéws;

e) sprawne funkcjonowanie klimatyzacji w pojezdzie, o ile pojazd jest w nig wyposazony;

f) sprawna naturalna oraz mechaniczna z ogrzewaniem wentylacja przestrzeni
pasazerskiej;

g) wyznaczone miejsce dla o0sOb niepetnosprawnych, oznaczone piktogramem,
zlokalizowane mozliwie jak najblizej drzwi;

h) wyposazenie w wys$wietlacze elektroniczne lub tablice przedstawiajace kierunek jazdy
(przystanek koncowy) umieszczone nad przednig szyba pojazdu lub za przednia szyba
pojazdu; kierunek jazdy wyswietlany lub wydrukowany mozliwie jak najwigkszym
rozmiarem czcionki;

1) podtoga antyposlizgowa;

j) jednolite wymalowanie, brak uszkodzen powierzchni lakieru, rdzy, widocznych
napraw;

k) usunigte napisy obcojezyczne;

1) reklamy na powierzchni szyb tylko zfolii typu "one way vision", zapewniajace
widoczno$¢ pasazerom.

6) Za standard wykonania Przewozow w zakresie pkt. 1 lit. f rozumie si¢:

a) codzienne uprzatnigcie pojazdu przed wyjazdem na pierwszy kurs danego dnia;

b) przy rozpoczeciu pierwszego kursu kazdego dnia — czyste szyby, niezabrudzone
oznaczenia pojazdu, czysta tapicerka;

¢) usunigcie z pojazdu $mieci przed kazdym kursem.

7) Za standard wykonania Przewozow w zakresie pkt. 1 lit. g rozumie si¢:

a) prowadzenie sprzedazy biletow dla pasazeréw, zgodnie z aktualng taryfa optat;

b) kompletny ubior i schludny wyglad prowadzacego pojazd;

c) grzeczne 1 mite zachowanie prowadzacego pojazd;

d) udzielanie informacji na pytania pasazerow dotyczace funkcjonowania linii
komunikacyjnych podczas postoju pojazdu na przystanku;

e) nieprowadzenie przez kierowce rozmow z pasazerami w czasie jazdy oraz prowadzenie
przez kierowce w czasie jazdy ewentualnych rozméw przez telefon komorkowy
wylacznie z wykorzystaniem zestawu gloSnoméwiacego;

f) niepalenie tytoniu i nieuzywanie papieroséw elektronicznych oraz innych substancji
zapachowych i odurzajacych przez kierowce w autobusie.

B. Parametry techniczno — uzytkowe
1. Wymagane parametry techniczno — uzytkowe autobusow.
1) Do $wiadczenia Uslug niezbedne sg autobusy:
a) minimum 1 autobus o pojemnos$ci co najmniej 50 miejsc dla pasazerow, w tym co
najmniej 35 miejsc siedzacych;
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b) Operator zapewni ponadto minimum 1 autobus rezerwowy, o pojemnosci co
najmniej 35 miejsc siedzacych.

Wszystkie autobusy musza odpowiada¢ parametrom techniczno — eksploatacyjnym

okreslonym w aktualnie obowigzujacym Prawie o ruchu drogowym oraz rozporzadzeniu

ministra ds. infrastruktury w sprawie warunkéw technicznych pojazdow oraz zakresu ich
niezb¢dnego wyposazenia.

2) Nie dopuszcza si¢ S$wiadczenia Przewozéw autobusami zbudowanymi przy
wykorzystaniu nadwozia, podwozia lub ramy konstrukcji wlasnej, okreslanymi jako
SAM.

3) Silnik na olej napgdowy w autobusach fabrycznie nowych musi spetnia¢ najwyzsza
aktualnie obowigzujaca norme czystosci spalin, a w pojezdzie uzywanym norme
czystosci spalin wg roku produkc;ji.

4) Autobus powinien by¢ wyposazony w co najmniej jedno miejsce dla o0sob
niepetnosprawnych, zlokalizowane mozliwie najblizej drzwi i oznaczone piktogramami
lub wyrdznione innym kolorem obicia tapicerskiego. Miejsce do przewozu wozka
inwalidzkiego oraz wodzka dziecigcego musi by¢ wyposazone w odpowiednie
zabezpieczenia.

5)Rok produkcji autobusow: 2005 lub nowsze.

6) Autobus wyposazony w sprawng kase rejestrujaca z odpowiednim oprogramowaniem,
spelniajaca wymagania obowiazujace przy rozliczaniu doptat do biletow z tytulu
honorowania ulg ustawowych.

7) Podtoga autobusu musi by¢ antyposlizgowa, zalecana kontrastowa w strefach
wystepujacych przeszkod 1przy drzwiach, siedzenia tapicerowane migkkie Ilub
z migkka wktadka tapicerska.

8) Wentylacja przestrzeni pasazerskiej — naturalna oraz mechaniczna z ogrzewaniem.
Ogrzewanie zapewniajace minimalng temperature w pojezdzie + 10°C.

9) Oswietlenie wngtrza autobusu umozliwiajace przeczytanie wszystkich informacji dla
pasazeréw zamieszczonych w pojezdzie 1 o$wietlajace wszelkie przeszkody z
mozliwo$cig wygaszenia, poza ostrzegawczym i ewakuacyjnym. Zalecana mozliwo$¢
wygaszenia o$wietlenia przy przednich drzwiach na terenie niezabudowanym Ilub
podczas przejazdu przez nieoswietlong ulice, w celu poprawy widocznosci dla
kierowcy.

10) System tacznosci z dyspozytorem Operatora — umozliwiajagcy przekazywanie
informacji do 1 od kierujacego pojazdem.

Oznakowanie autobusow i elementy informacji pasazerskiej.
1) Autobusy powinny posiada¢ malature, w kolorystyce stosowanej przez Operatora.
2) Wewnatrz autobusu, w miejscu uzgodnionym z Zamawiajagcym, muszg znajdowac si¢
wyciagi z informacji dla pasazerow:
a) przepisy porzagdkowe obowigzujace na terenie Powiatu,
b) aktualna taryfa biletowa,
c) wykaz ulg taryfowych oraz zasady naktadania 1 wysoko$¢ optat dodatkowych za
przejazd bez waznego biletu.
Zamieszczanie reklam.
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1) Zamieszczanie reklam na zewnetrznej powierzchni autobusu dozwolone jest
na bocznych $cianach pojazdu oraz z tylu pojazdu na catej powierzchni. Reklamy
zamieszczanie na powierzchni szyb musza by¢ wykonane z folii typu "one way vision",
zapewniajac widoczno$¢ pasazerom.

2) Nie dopuszcza si¢ zamieszczania reklam:

a) przesyconych erotyzmem, naklaniajacych do nienawisci lub przemocy,
zawierajacych tresci dyskryminujace;

b) deprecjonujacych publiczny transport zbiorowy;

¢) promujacych produkty alkoholowe, w tym piwo;

d) zachegcajacych do uzywania produktow tytoniowych;

e) sprzecznych z Kodeksem Etyki Reklamy.

3) Za tre$¢ reklamy na pojezdzie pelng odpowiedzialno$¢ ponosi Operator. Powiat
zastrzega sobie prawo do nakazania Operatorowi usuni¢cia w ciggu 24 godzin reklam
naruszajacych powyzsze zakazy. Rozpatrzenie i zaspokojenie wszelkich ewentualnych
roszczen wynikajacych z tre§ci zamieszczonej reklamy nalezy wylacznie do Operatora.

4. Warunki dopuszczenia autobusdOw niespelniajacych wszystkich wymogdéw techniczno —
eksploatacyjnych.

1) Powiat, na uzasadniony wniosek Operatora, moze wyrazi¢ zgod¢ na wykorzystywanie

w przewozach przez czas okreslony, autobusOw niespetniajgcych niektorych
wymogow, co nie podlega karom okreslonym w § 12 1 13 Umowy w zakresie
dopuszczenia.
5. Operator bedzie $wiadczyl ushugi przewozowe w ramach niniejszej Umowy pojazdami
znajdujacymi si¢ na wykazie pojazdéw zadeklarowanych w ztozonej przez Operatora ofercie,
ktérej wybor poprzedzit podpisanie Umowy.

1) Kazda zmiana przez dodanie lub usuni¢cie pojazdu, wymaga ztozenia przez Operatora

aktualizacji tego wykazu w ciggu 7 dni od dnia wprowadzenia pojazdu.
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